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Introduccion

Como resultado de la convocatoria publicada por el Instituto Electoral y de Participacion
Ciudadana del Estado de Jalisco (IEPCJ), el Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores
de Occidente (ITESO) fue designado por dicha autoridad electoral para ofrecer el servicio
profesional y académico de monitoreo de medios informativos impresos. El periodo de campanas
comprendid del 4 de abril al 2 de junio de 2021; durante ese lapso se elaboraron y entregaron
seis informes parciales y, una vez concluido el proceso electoral, se produjo un informe final de
los resultados del periodo completo de monitoreo, comprendido del 4 de abril al 7 de junio de
2021. Estos informes son de caréacter publico, por lo que el IEPCJ los da a conocer en su sitio
web oficial: iepcjalisco.org.mx, en la seccién Procesos Electorales, Proceso Electoral 2020-2021,

Monitoreo.

Este monitoreo responde a los lineamientos técnicos aprobados por el Consejo General
de la autoridad electoral local en el Acuerdo IEPC-ACG-025/2021 y precisados luego con
modificaciones que fueron aprobadas segun el Acuerdo IEPC-ACG-044/2021. Los aspectos

mas sobresalientes del proceso de observacion y codificacion de la informacion en medios
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impresos son los siguientes: el proceso electoral local; partidos
politicos en Jalisco; candidatas y candidatos a municipes de
cada uno de los 125 de municipios de Jalisco; candidatas
y candidatos a cada una de las 20 diputaciones de mayoria
relativa en el Congreso local; candidatas y candidatos a cada
una de las 18 diputaciones de representacion proporcional del
Congreso local. Cada candidata y candidato debe pertenecer a
algun partido politico, coalicidon y/o tener su registro oficial como

candidato o candidata independiente.

Al mismo tiempo, y con arreglo a los lineamientos técnicos
aprobados por el IEPCJ en el Acuerdo IEPC-ACG-025/2021y las
modificaciones aprobadas en el Acuerdo IEPC-ACG-044/2021,
se incorporo al monitoreo la perspectiva de género en materia de
violencia politica contra las mujeres, de acuerdo con lo dispuesto
por el articulo 41 Bis de la Ley de Acceso de las Mujeres a una
Vida Libre de Violencia, que establece que corresponde al

IEPCJ:

* Promover la cultura de la no violencia en el marco del ejercicio
de los derechos politicos y electorales de las mujeres.

* Incorporar la perspectiva de género al monitoreo de
las transmisiones sobre las precampafas y campanas
electorales en los programas en radio y television que
difundan noticias, durante los procesos electorales, y

e Sancionar, de acuerdo con la normatividad aplicable, las
conductas que constituyan violencia politica contra las

mujeres en razon de género.

El monitoreo supone una labor sistematica y rigurosa de
codificacion de informacion, sustentada en los lineamientos
técnicos establecidos por el IEPCJ en los Acuerdos IEPC-
ACG-025/2021 e IEPC-ACG-044/2021, y en el disefio de
investigacion presentado por la instancia académica responsable
de su realizacion, ETIUS Observatorio de Comunicacion y

Cultura de la universidad ITESO, aprobado por el IEPCJ.
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El objeto de estudio de este monitoreo son las piezas
informativas publicadas en medios impresos jaliscienses que
se refirieron a la contienda electoral por cargos publicos en el

estado.

El presente documento es el informe final y redne los datos
correspondientes a las nueve semanas del periodo formal de
campanas, del 4 de abril al 7 de junio de 2021. Presenta datos
generales sobre la cantidad de piezas informativas destinadas al
proceso electoral en Jalisco, y al espacio dedicado a ellas. Se
detallan el encuadre, las propuestas de candidatos y sus topicos,
al igual que la informacion sobre “guerra sucia” entre actores
politicos. También ofrece resultados acerca de la cobertura y
el tratamiento de que fueron objeto candidatas y candidatos a

municipes y diputados en la entidad.

Igualmente, observa variables de género y condicion

indigena, y el tratamiento de que son objeto en las piezas

periodisticas. Para el primer caso se presentan los resultados
sobre la cantidad y distribucion de piezas en las que se
menciond a candidatas y candidatos; en el segundo, las que
hacen referencia explicita de la condicion indigena, con especial
atencion a candidatas y candidatos de los municipios de

Mezquitic, San Martin de Bolafios y/o Cuautitlan.

Si bien el presente monitoreo se centra en los comicios a
escala local en Jalisco, el proceso electoral se realizé de manera
coincidente con el federal (Proceso Electoral Federal y Locales
Concurrentes 2020-2021), de manera que en la misma jornada
comicial del 6 de junio se voto para elegir a 500 diputados
federales, gobernadores de 14 entidades, municipes en 1,923
ayuntamientos de 30 entidades (todas las del pais excepto
Durango e Hidalgo), y diputados locales para 30 Congresos
locales (todas las entidades federativas excepto Coahuila y

Quintana Roo).
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La presente informacion permite a los actores interesados,
partidos politicos, medios de comunicacion, el IEPCJ vy la
sociedad en general evaluar el desempefno de los medios
impresos como instituciones sociales obligadas a validar el
derecho a la informacion de los jaliscienses, asi como conocer
y valorar el espacio y tratamiento que los medios periodisticos
otorgaron a los actores que participan en la lucha por el poder

politico en Jalisco.

|
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|.- Antecedentes

Acerca de ETIUS Observatorio de Comunicacion y Cultura

En cumplimiento de las obligaciones que marca la normatividad electoral, el IEPCJ dispuso llevar a cabo actividades
de monitoreo de la informacion que publican medios de comunicacion durante las campanas electorales, y el 17 de
marzo de 2021 abrid la convocatoria para el “Servicio de analisis y realizacién del monitoreo de programas de radio
y television, y prensa escrita que difundan noticias durante el periodo de campafa electoral en el proceso electoral

concurrente 2020-2021".

En dicha convocatoria participd ETIUS Observatorio de Comunicacion y Cultura, instancia académica de la
universidad ITESO y, mediante acuerdo aprobado el 29 de marzo de 2021, se decidié que esa institucion universitaria
realizara el “monitoreo sobre la cobertura noticiosa que se difunda en los medios impresos en el estado, durante las

campanas electorales del Proceso Electoral Concurrente 2020-2021".

ETIUS Observatorio de Comunicaciéon y Cultura opera en el Departamento de Estudios Socioculturales
del ITESO. Este observatorio es una entidad de formacion profesional, investigacion y vinculacion orientada a la
produccion de conocimiento acerca de temas y problemas de procesos socioculturales y politicos de la region, el

pais y el mundo. Recupera y articula la experiencia del servicio que brindd el Observatorio Q: ITESO Analisis Critico
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de Medios, en el monitoreo de medios informativos impresos de
las Elecciones Locales de Jalisco 2014-2015, para el IEPCJ, y la
del servicio equivalente que ofrecid ya con el nombre de ETIUS

en el Proceso Electoral Concurrente 2017-2018.

Parte de su trabajo, como lo menciona en su sitio web
etius.iteso.mx, ha consistido en producir “investigacion sobre la
comunicacioéon publicay politica, el sistema de medios informativos
local y sus practicas informativas, asi como de conflictos
socioambientales desde una perspectiva comunicativa”. Su
mision lo sefiala como “un observatorio de comunicacion y
cultura que ofrece investigacion académica de alta calidad e
intervenciones sociales relevantes y pertinentes, que le permiten
un posicionamiento y reconocimiento institucional, nacional e
internacional. En su trabajo cotidiano, ETIUS es un espacio con
vision a futuro y con una planeacion, operativa y financiera, que
favorece sus labores cotidianas de investigacion, docencia,

vinculacion e intervencion social, que permite el mantenimiento

de este proyecto en el mediano y largo plazo. Finalmente, a
partir de estrategias de comunicacion y vinculacion, ETIUS es
un observatorio en constante comunicacion con comunidades
académicas y ciudadanas, lo cual le permite posicionarse como

un actor relevante en la conversacion publica”.

A través de este observatorio, el ITESO refrenda su
compromiso e interés en la investigacion sobre temas
electorales. En el proceso electoral de 2006 llevd a cabo un
analisis de contenido de prensa, radio y television en el que se
dio seguimiento a las campafas electorales de los candidatos a
presidentes municipales de la Zona Metropolitana de Guadalajara
y de los candidatos a gobernador del estado de Jalisco. En las
elecciones de 2012, 2015 y 2018 desarroll6 proyectos de mayor
envergadura, con diferentes lineas de investigacion sobre el
sistema de comunicacion politica en el contexto de cada uno de

los procesos electorales en Jalisco.
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Con estos antecedentes, sumados los aprendizajes de las
experiencias tedricas, metodoldgicas, formativas y de incidencia
sociopolitica, ETIUS desarrollé proyectos de investigacion y
difusion de las campafas electorales locales celebradas durante

2021.

Acerca de la realizacion de comicios en el contexto
de la pandemia por covid 19

El proceso electoral 2020-2021 merecidé una constante
publicidad como el mas grande de la historia, dada su cualidad
concurrente que involucré a todas las entidades federativas
del pais y el numero de cargos publicos en juego: 21,368
en total. Fue, también, uno de los procesos electorales con
mayor numero de participantes en la historia de México, pues
estuvieron convocadas 93 millones 991,896 personas en los
comicios federales, que significan una cobertura de 99% del
padron electoral de 94.8 millones de personas, casi cinco

millones mas que en 2018.

Ademas, mas de 26 millones de los electores convocados
fueron jovenes, es decir, personas de entre 18 y 29 afios de
edad, que representaron 27% del total de la lista nominal. Esta
convocatoria masiva implicod preparar la instalacion de hasta
164,550 casillas electorales en el pais, casi ocho mil mas que en
los comicios federales mas recientes, y el llamado a 1.5 millones
de ciudadanos para que participaran como funcionarios de

casilla.

Pero el proceso electoral se celebrd en el contexto de las
medidas de contingencia y seguridad sanitaria establecidas
por el impacto de la pandemia por la enfermedad de covid 19
que causa el virus SARS-CoV-2, y que desde marzo de 2020
obligé a ordenar diversos momentos de confinamiento social
con la intencidon de prevenir los contagios. En concreto, una de
las medidas mas importantes fue la de mantener una distancia
minima entre personas y evitar, por lo tanto, aglomeraciones y

convivencia durante largos periodos en espacios cerrados, una
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condicion que modificod las posibilidades de que los partidos

efectuaran actividades proselitistas de forma tradicional.

Tal coyuntura exigidé que las autoridades electorales del
pais disefiaran una estrategia de prevencion e informacién que
propiciara que los ciudadanos votaran el 6 de junio de 2021, pero
también gque los participantes en el proceso electoral cumplieran
con sus responsabilidades, incluyendo las precampafas y

campanas, sin riesgo para su salud.

Acerca de los medios de comunicacion impresos
en Jalisco

El ejercicio de sistematizacion de informacion que implica
este monitoreo permitié observar, por otra parte, cambios de
relevancia en la estructura y organizacion de los medios de
comunicacion que circulan con ediciones impresas en Jalisco.
En principio, fue evidente que varios de los medios limitaron la

periodicidad e incluso redujeron el tamafo de sus ediciones, en

lo que al parecer fue una respuesta a un mercado de lectores
constrefido por causa de la pandemia por covid 19. Algunos
de los periodicos diarios dejaron de circular los siete dias de la
semana y produjeron ediciones Unicas para sabado y domingo,
0 se limitaron a publicar solo de lunes a viernes. En contraste,
algunas ediciones anunciadas como semanales circularon en

dias adicionales durante la observacion.

Otro dato de relevancia es que se redujo el numero de
publicaciones impresas en circulacion. Aunque el cambio en la
cantidad de medios impresos obedeci¢ a diferentes factores, es
interesante advertir que para el monitoreo del proceso electoral
de 2018 fueron seleccionadas 44 publicaciones impresas
en Jalisco: 16 de ellas editadas desde el AMG y 28, desde
otros municipios del estado. En contraste, en 2021 fueron
seleccionadas 28 publicaciones: 13 del AMG y 15 de otros

municipios.
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|l.- Diseno y criterios metodologicos

Objetivo general

Proporcionar a la sociedad jalisciense informacioén que permita conocer la cobertura y el tratamiento que los medios
informativos impresos del Area Metropolitana de Guadalajara y del interior del estado otorgan durante el periodo
de campanas electorales, a candidatos, candidatos independientes, partidos politicos y coaliciones, del Proceso

Electoral Local 2021 en Jalisco.

Objetivos especificos

e Monitorear los 13 medios impresos del Area Metropolitana de Guadalajara y 15 regionales establecidos en
el “Anexo técnico que contiene las especificaciones de los servicios de monitoreo de las transmisiones que,
sobre las campanas electorales en el proceso electoral concurrente 2020-2021, se realice en los programas
que difundan noticias en radio, television y prensa escrita” del IEPCJ.

e Publicar seis informes parciales y un informe final sobre la cobertura y tratamiento que estos medios impresos
otorgan a candidatas y candidatos a diputados locales, candidatas y candidatos a municipes, y partidos

politicos y coaliciones.
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e Proporcionar informacion clara, precisa, visual y comparativa
del tratamiento periodistico del periodo de campanas
del proceso electoral, sobre los sujetos de interés arriba
mencionados, respaldada mediante un trabajo académico

riguroso y profesional.

Universo
Las piezas informativas y de opinidon que refieran a las campanas
del Proceso Electoral 2020-2021 en Jalisco publicadas en los

medios informativos impresos establecidos por el IEPCJ.

Criterios metodoldgicos

La metodologia del monitoreo para medios impresos establece
como unidad de andlisis la pieza informativa. Esta categoria
comprende las piezas informativas, fotonotas, entrevistas,
reportajes, cronicas, columnas de opinidn, articulos de opinion,
editoriales y carton politico. Quedan excluidos los indices de

notas, tiras comicas y publicidad.

La codificacion de unidades de anélisis permite obtener
datos sobre el conjunto de piezas informativas publicadas.
La codificacion de variables sobre los sujetos de interés —
candidatos, partidos y coaliciones— posibilita conocer el dato
del numero de notas en las que los sujetos individuales e

institucionales son mencionados

Con base en estas categorias, el numero total de piezas
informativas no necesariamente coincidira con el niumero de
piezas informativas que mencionen a los actores analizados,
dado que una pieza informativa puede mencionar a mas de
un candidato o partido. Esta distincion es fundamental para
entender la recurrencia informativa comprendida en las piezas
informativas acerca de los candidatos, partidos y coaliciones

contendientes en el proceso electoral en Jalisco.
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[ll. Sobre la cobertura del monitoreo de medios impresos de las campanas del
Proceso Electoral 2021 en Jalisco

Este informe monitoreo comprende el periodo de campafas que fue del 4 de abril al 7 de junio de 2021, y se
refiere a piezas informativas publicadas en 26 medios impresos del estado de Jalisco, de un total de 28 medios de
la lista seleccionada por el IEPCJ. La diferencia entre los monitoreados vy la lista original obedece a que los medios
excluidos no tienen versiones impresas, ya no circulan, o no estuvieron disponibles los ejemplares necesarios
durante este periodo. Ademas, dada la distinta periodicidad de cada publicacion, es importante recordar que
no todos los 26 medios fueron considerados en cada uno de los seis informes parciales; en este informe final se

resumen |los hallazgos para todo este conjunto.

Trece de los medios monitoreados son editados en el Area Metropolitana de Guadalajara (AMG) vy los otros 13,
en nueve municipios de Jalisco: Arandas (dos medios), Autlan de Navarro, Bolanos, Chapala (dos), Ciudad Guzman

(dos), Jalostotitlan, Puerto Vallarta (dos), Tepatitlan y Tequila.
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Semoonudiocesne
SemanoConcienciabiblca

Jalisco Publica

3 I
¢ 5
5
Cuarto Poder
Phgmaauesiseles|

Semanario Laguna
18

La Voz del Norte

El Tequilense

Diario de los Altos

M Diario
[l Lunes aViérnes

[l Dos veces por semana

[ Semanal
[ Quincenal
Mensual de Jalisco

S/d _ La voz del Sur de Jalisco

Mapa No. 1 Medios impresos monitoreados ordenados segun el distrito electoral en donde se editan

|
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Il 12 publicaciones
I 3 publicaciones
" 2 publicaciones

1 publiocacién

Mapa No. 2 Medios impresos monitoreados ordenados segun el municipio en donde se editan

|
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Particularidades del monitoreo

Aunque el ejercicio del monitoreo durante todo el periodo se
sujetd a los principios y criterios metodologicos expresados en
el capitulo anterior, el trabajo de anélisis de contenido debid
ajustarse a las particularidades detectadas por condiciones
como la circulacion y disponibilidad de los ejemplares impresos
de los medios monitoreados, pero también a la necesidad de
hacer ajustes especificos segun los contenidos publicados,
en atencion a los distintos formatos y recursos relativos a la
produccion editorial. Los resultados incluidos en el presente
documento, pues, difieren en casos concretos por causa de

esas adecuaciones.

En cuanto a los contenidos de las publicaciones, es
necesario sefialar casos que modificaron las tendencias
advertidas en el monitoreo en general; por ejemplo, la posibilidad
de que los medios publicaran ediciones especiales que, entre

otras cosas, hicieron aumentar sus registros cuantitativos. Fue

el caso del peridédico Mural, que en su edicion del 3 de mayo
publicé un suplemento con informacion dedicada al proceso
electoral, 0 que durante las ultimas semanas de ese mismo mes
difundio publicaciones acerca de las encuestas de preferencias
electorales que realiz6 por su cuenta. Su contribuciéon en el
numero de piezas contables para el monitoreo puede observarse
en figuras como las relativas al Numero de piezas publicadas

por dia en medios impresos del AMG.

Un fendbmeno comun observado a lo largo del monitoreo
fueron los cambios de periodicidad que mostraron varios
medios de comunicacion, como el caso del semanario Jalisco
Publica, del AMG, que publicé 38 ediciones a lo largo de las
nueve semanas de campanas, es decir, cuatro veces mas que
lo esperado; y la publicaciéon Cuarto Poder que, se supone,
aparece una vez al mes, tuvo seis ediciones a lo largo de los
dos meses naturales de las campafias. Medios como Crénica

Jalisco, Semanario Laguna, La Voz del Norte o Pagina que

—ﬂ
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si se lee publicaron ediciones en fechas distintas a las de su
periodicidad oficial; y ademas hubo medios que no publicaron
informacion sobre el proceso electoral en diferentes ediciones,
como ocurrié con Publimetro los dias, 9, 29 y 30 de abril, 11y 15

de mayo.

Otros casos observados que obligaron a hacer ajustes
especificos en la informacion recogida durante el monitoreo
fueron errores de edicién, incluyendo la publicacion de
ejemplares con fechas equivocadas (fue posible confirmarlos
al verificar el numero de edicidén o el propio contenido), o el
ocurrido con el periédico Croénica Jalisco, que el 25 de mayo
publicd una noticia relativa a militantes de los partidos Redes
Sociales Progresistas y Morena, pero con una fotografia de una

candidata de Futuro.

El monitoreo también implicéd el esfuerzo de distinguir
informacion de tipo publicitaria (es decir, pagada por los

interesados) de la producida por los medios de comunicacion.

Otro tipo de fendmenos especificos que implicaron ajustes
en el monitoreo tuvieron que ver con la informacion disponible
acerca de candidatas y candidatos con registro oficial ante el
IEPCJ; en algunos casos, las personas mencionadas en las
publicaciones no aparecian registradas de esta manera ante la
autoridad electoral, por lo cual la decision del monitoreo fue no
incluirlas sino hasta contar con la confirmacion necesaria. Aun
asi, hubo que atender casos especificos que podian alterar los
resultados finales; por ejemplo, el 7 de mayo fue modificada la
lista de aspirantes a cargos municipales por el partido Fuerza
por México para San Pedro Tlaguepaque, que antes estuvo
registrada como si perteneciera al municipio de San Miguel el

Alto.

Por ultimo, es importante mencionar que el libro de cédigos
del monitoreo, es decir, el conjunto de criterios para el registro
de informacion segun las categorias y variables construidas para
este ejercicio, debid ser ajustado a partir del segundo periodo de

observacion, con la intencion de incluir una variable especifica

—ﬁ



sobre observacion del uso del lenguaje masculino genérico,

para poder distinguirla de otras formas discriminatorias de uso El Informador

Mural

El Occidental
los resultados a partir de los criterios ajustados; algunos de El Diario NTR

del lenguaje por razones de género. Este informe final resume

los resultados podrian diferir de los publicados en los primeros Meridiano

Jalisco Publica
periodos. Pagina 24
El Arandense

Sur de Jalisco

En la labor para precisar el libro de cédigos en relacion con Milenio
, . . . Vallarta Opina

los temas de género, el equipo de monitoreo de medios impresos ) R p_
Semanario Conciencia Publica

contd con la asesoria de la Dra. Frida V. Rodelo, profesora de Pagina que si se lee
La Crénica de Hoy Jalisco
Semanario Laguna
direccion ejecutiva del equipo de monitoreo de radio y television Publimetro
Notiarandas

7 dias

La Voz del Sur de Jalisco

la Universidad de Guadalajara y, ademas, encargada de la

en este mismo proceso electoral.

Semanario Arquidiocesano

Diario de Los Altos
Durante las nueve semanas de monitoreo fueron identificadas Semanario Costefio
Cuarto Poder
El Tequilense
de Jalisco publicadas en los 26 medios monitoreados: 64% Reporte indigo
Voz del Norte

Datos generales

5,466 piezas periodisticas destinadas al tema de las elecciones

aparecié en medios editados en el AMG y 36%, en medios
N=5,466 piezas
editados desde el resto de los municipios mencionados.

Figura No.1 Numero de piezas por medio impreso
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Al revisar el numero de piezas publicadas por cada
medio, destaca que cuatro peridédicos metropolitanos fueron
los primeros de la lista y acumularon 36% del total de las
publicaciones. De hecho, en el grupo de 10 medios con mas
piezas (que acumularon 72%) solo tres son publicaciones
generadas en municipios fuera del AMG: Meridiano (Puerto
Vallarta) en el quinto lugar, El Arandense en octavo y Sur de

Jalisco (Ciudad Guzman) en el noveno sitio.

B Area Metropolitana de Guadalajara

W Regionales N=5,466 piezas

Figura No. 2 Porcentaje de piezas por lugar de origen

Pese al dato anterior, al revisar el espacio que representaron
las piezas dedicadas al tema electoral (10% del area disponible
en los medios monitoreados), ocurre que los medios regionales
dedicaron 19% contra 8% de lo que destinaron los del AMG. Y
aun asi, es un medio metropolitano el que mayor proporcion de
su espacio editorial dedico a asuntos electorales: el semanario

Conciencia Publica, con 47% en total.

591
526

El Informador

Mural

El Occidental

El Diario NTR

Jalisco Publica

Pagina 24

Milenio

Semanario Conciencia Publica
La Crénica de Hoy Jalisco
Publimetro

Semanario Arquidiocesano
Cuarto Poder

Reporte indigo
N=3,511 piezas

Figura No. 3 Nimero de piezas por medio impreso del AMG
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De los 26 medios monitoreados, Voz del Norte, de Bolafos,
fue el que publicd menos piezas: solamente 11 durante las nueve

semanas. Le siguio el periédico del AMG Reporte indigo, con 24

piezas en el mismo periodo.

Meridiano

El Arandense

Sur de Jalisco

Vallarta Opina

Pagina que si se lee
Semanario Laguna
Notiarandas

7 dias

La Voz del Sur de Jalisco
Diario de Los Altos
Semanario Costefio

El Tequilense

N=1955 piezas Voz del Norte

335
824

359

Figura No. 4 Numero de piezas por medio impreso regional

N=20"030,599 cm2

W Otros temas

B Tema electoral

Figura No. 5 Porcentaje de espacio destinado al tema de elecciones en Jalisco

100%
80%
60%
40%

20%

0%

AMG Regionales

Area Metropolitana de Guadalajara
¥ Otros temas N=15"185,228 cm2

B Tema electoral Regionales
N=4"845,371 cm2

Figura No. 6 Porcentaje de espacio destinado al tema de elecciones en Jalisco en
medios del AMG y regionales
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Otra tendencia constante durante estas nueve semanas
Medio de comunicacion Total

Semanario Conciencia Publica 47.21% fue que los medios privilegiaron la cobertura de las campafas

Cuarto Poder 37.55%

El Occidental 14.48% de aspirantes a municipes (63% de todas las piezas) vy, en

Jalisco Publica 14.32%

Semanario Arquidiocesano 13.61% contraste, dedicaron mucha menor atencion a las campafias

Pagina 24 9.55%

El Diario NTR 7.58% por diputaciones locales (6% solamente). El monitoreo distinguio

Mural 5.98%

"'° . ' ademas las piezas que se refirieron al mismo tiempo a diferentes
ormador X (]

La Cronica de Hoy Jali 4.44% , ,

Pblo sus s~ ST contiendas electorales (16%) y las que solo informaron sobre el

Reporte Indigo 1.51%

proceso electoral en general (15% del total).

Tabla No. 1 Po_rcentaﬂ'e de espacio destinado a elecciones locales en medios de
comunicacion del AMG

Medio de comunicacién Total
Sur de Jalisco 41.32%

El Arandense 40.38%
Notiarandas 30.98%
Voz del Norte 26.39%
7 dias 25.20%
La Voz del Sur de Jalisco 25.14%

Pagina que si se lee 23.94%
Meridiano 14.59%
El Tequilense 12.50%
= Municipes
Diario de Los Altos 11.00% B Mixta
Vallarta Opina 10.56% M Proceso electoral en general N= 5,466 piezas

W Diputaciones locales

Figura No. 7 Porcentaje de piezas destinadas a cada tipo de eleccion
Tabla No. 2 Porcentaje de espacio destinado a elecciones locales en medios de

comunicacion regionales
|
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B Meridiano

M El Arandense

M Sur de Jalisco

¥ Vallarta Opina

[0 Pagina que si se lee

B Semanario Laguna

W Notiarandas
7 dias

[ La Voz del Sur de Jalisco
Diario de Los Altos
Semanario Costeno
El Tequilense

" Voz del Norte

Figura No. 9 Nudmero de piezas por dia y medio impreso regional
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Figura No. 10 Numero de piezas por dia y por tipo de contienda electoral
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Si se revisa esta distribucion en relacion con el espacio
que cubrieron las publicaciones observadas, la tendencia es
practicamente igual: 61% del area cubierta fue ocupado por
piezas que informaron solo sobre las campanas municipales
y 6%, referidas solo a campanas por diputaciones locales;
mientras, 19% refirieron a campafas diversas y 14%, al proceso

electoral en general.

Al distinguir este mismo tema entre medios del AMG
y regionales, la cobertura de campanas municipales es

practicamente igual, pero, entre los regionales, la cobertura de

o

Proceso en general N=2"078,473.685 cm2
Diputaciones locales

B Municipes
B Mixta
]
]

Figura No. 11 Porcentaje de espacio destinado para aspirantes a municipes y
diputaciones

100%

80%

60%

40%

20%

0% —— 4%

AMG Regionales
B Municipes
B Mixta Area Metropolitana de Guadalajara
B Proceso en general N=1"157,168 cm2
B Diputaciones locales Regionales

N= 921,305.685 cm2
Figura No. 12 Porcentaje de espacio por contienda electoral en medios del AMG y

regionales

N= 5,466 piezas

¥ No hace uso

MW Sihace uso

Figura No.13 Porcentaje de piezas que utilizan recursos técnicos como imagenes,
fotografias, graficas o infografias
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campanfas por diputaciones es todavia menor (4% contra 8% de

Nota informativa 3,558

los medios metropolitanos). Columna de opinion 515
Fotonota N 468

Editorial 430

A lo largo de los distintos periodos de monitoreo quedaron Entrevista W 211

. . . . Carton politico W 144

claras tendencias relativas a los formatos y tipos de contenido

Articulo de opinion I 88

que emplearon los medios impresos observados. Por ejemplo, Reportaje | 2
Crénica | 26

que tres cuartas partes de las piezas hicieron uso de recursos
técnicos, como fotografias o graficos, como parte de la
informacion presentada. N= 5,466 piezas
Figura No. 14 Ndmero de piezas por género periodistico
Del mismo modo fue constante el hecho de que los

medios emplearan géneros periodisticos de tipo informativo

Nota informativa 69.36%

para presentar estas piezas: 78% de ellas pueden agruparse en Entrevista 7.92%
Columna de opinién 7.43%

esta categoria, mientras que solo 22% de lo monitoreado fueron Editorial 5:36%
Fotonota 4.66%

piezas de géneros de opinién, como columnas, editoriales, Articulo de opinion 189%
Cartén politico 1.71%

cartones o articulos. La nota informativa fue el género mas Reg",’tf"je 0.84%
ronica 0.84%

frecuente: 65% de todo lo monitoreado correspondi6 a este tipo
de pieza. N= 2"078,473.685 cm2

Figura No. 15 Porcentaje de espacio por género periodistico

|
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El monitoreo también observo los encuadres que cada
medio usa en la producciéon de la pieza informativa, es decir,
un enfoque especifico que implicara caracterizaciones o un tipo
de lenguaje en particular. Se previ6 identificar dos encuadres

especificos relativos a las contiendas electorales:

e ¢| “deportivo o bélico”, en el caso de que se emplearan

lenguaje o metaforas sobre estos campos, como
= Informativos N=2"078,473.685 cm2 “‘competencia”, “oponente”, “guerra”, “golpe”, “choque” o
H Opinién

“‘armas”, entre otros;
Figura No. 16 Porcentaje de espacio destinado a piezas de informacién y opinion

Si se observa este tema en relacion con el espacio que

cubrieron las piezas impresas, el peso de los productos en
géneros informativos llega a 84% y las notas informativas

alcanzan 69% por si solas.

Durante todo el monitoreo, ademas, destacod que los

reportajes y las cronicas fueron los géneros menos utilizados

. . ., , . m Estratégico
por los medios de comunicacion: en numero, ninguno de estos w4

W Bélico N=5,466 piezas

. , o .
géneros representd 0.5% del conjunto de lo observado. Figura No.17 Porcentaje de piezas seglin encuadre

|
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* vy el encuadre de “estrategia”, cuando la pieza mencionara
o0 describiera recursos o estrategias de campafa de la
candidatura, como spots, publicidad, uso de gastos de
campana, actividades de simpatizantes, apoyo simbdlico,

etcétera.

Si una pieza monitoreada no podia ser identificada con

cualquiera de esos encuadres, quedo registrada como “Otro”.

En este caso, 56% de las piezas mostraron elementos del
encuadre de estrategia 'y 20%, del deportivo o bélico; 23% de las

piezas, pues, tuvieron otro tipo de encuadre.

Ademas, 10% de las piezas hicieron menciones a “guerra
sucia” durante las campafas electorales: 69% se refirieron a
contiendas por alcaldias y menos de 2% (10 piezas) se refirieron

a campanfas por diputaciones locales.

= No
m S N=5,466 piezas

Figura No. 18 Porcentaje de piezas que contienen menciones a “guerra sucia”

37N

90
70
B Municipes —

B Mixta

M Proceso electoral general .
. . 9 N=541 piezas
= Diputaciones locales

Figura No. 19 NUmero de piezas que mencionan “guerra sucia”
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IV.- Partidos politicos

Durante el monitoreo fueron detectadas 3,995 menciones a partidos politicos. A o largo de todo este
periodo fue evidente la preeminencia de dos de ellos: Movimiento Ciudadano (MC), con una cuarta parte de las

menciones, y Movimiento Regeneracion

Nacional (Morena), que merecid 22% de las

. 1,001
menciones.

895

Este dato ilustra la concentracion de

las publicaciones en estos dos institutos

politicos y queda ratificado al observar que,

s , 404
en comparacion, ninguno de los otros 11

partidos que compitieron en los comicios 226

del 6 de junio representd mas de 10% de las

publicaciones; para el partido Somos, por

I

O~

O~
N

T (I

103 103 97
52
I Bl =
T e Q@ -

N=3,995 menciones

ejemplo, solo hubo 52 publicaciones, apenas

morena

e
=
=4

@ I

170

o I
~N

1.3% del conjunto.

Figura No. 20 Nimero de menciones a partidos politicos

|
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El monitoreo también observo el tipo de tratamiento editorial
que se le dio en cada pieza a los partidos politicos, distinguidos
en las categorias neutral, negativo y positivo. La intencion de este
ejercicio fue identificar qué valoracion se da al sujeto institucional

analizado en cada pieza, a partir de los siguientes criterios:

e Positivo: la publicacion califica positivamente y de manera
explicita al sujeto analizado, por el uso de adjetivos
calificativos positivos, enunciados en la redaccion del medio
0 recogidos en la voz o cita de algun actor politico.

¢ Negativo: la publicacion califica negativamente y de manera
explicita al sujeto de analisis, por el uso de adjetivos
calificativos negativos, enunciados por el reportero o
recogidos en la voz o cita de algun actor politico.

e Neutral: no hay adjetivos calificativos sobre el sujeto; o bien,
aun habiendo adjetivos positivos y negativos, el tratamiento

es balanceado.

Del total de 3,995 menciones, 69.1% fueron neutrales,
20.4% negativas y 10.5%, positivas. A lo largo del monitoreo
fue posible apreciar que los partidos que aparecian con mas
frecuencia también mostraban un tratamiento editorial menos
balanceado (es decir, con menos tratamiento neutral y mas de
los tipos positivo 0 negativo). Al final, esta tendencia se hizo
evidente sobre todo con MC, que fue el partido con menos
tratamiento neutral (59% de las menciones que recibid) y mas de
tipo negativo (29%); Morena fue el tercero con menos tratamiento
neutral (65.5%) y también tercero con mas negativo (24% de sus

menciones).

En el conjunto destacan casos como el de Hagamos (19%
de tratamiento positivo, el mayor de la lista, y 7% negativo, el
menor entre todos los partidos) o el del Partido Verde Ecologista
de México (PVEM: segundo con menor tratamiento neutral y

segundo con mayor tratamiento negativo).
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V.- Género y uso de lenguaje incluyente

El monitoreo hizo énfasis en diversos criterios de observacion para documentar el modo en que las publicaciones
de los medios atienden la dimension de género al mencionar a personas involucradas en el proceso electoral.
Uno de los rasgos observados es el uso de lenguaje incluyente o no sexista, para identificar si se promueve la
discriminacion hacia grupos vulnerables. En

este renglon fue posible obtener informacion

no solo sobre publicaciones que incurrieran

en discriminacion a las personas por su

género, sino también por otros factores, como

discapacidades fisicas o intelectuales, el

origen étnico o racial de las personas, o contra

personas de las comunidades de la diversidad

sexual o que viven con VIH.

m Si utilizan lenguaje incluyente

Del conjunto de 5,466 piezas, apenas 37 W Discrimina a un grupo por su género
B Discrimina a un grupo por discapacidad
(es decir, 0.68%) incurrieron en estas posibles ¥ Discrimina a un grupo por su raza

N=5,466 piezas informativas

M Discrimina a un grupo por su orientacion sexual

modalidades de discriminacion, y el grupo mas _ , _ o
Figura No. 23 Porcentaje de piezas que hacen uso de lenguaje incluyente

|
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frecuente fue precisamente el relativo al género de las personas
(29 de los casos). Es interesante notar que la distribucion de
estas piezas es similar entre medios del AMG (20 casos) y

regionales (17).

Que ese numero sea menor no reduce, sin embargo, la
relevancia de que los medios de comunicacion vigilen el modo

en que utilizan el lenguaje de manera que no vulneren los

AMGR AMGR AMGR

0.5%

M Si utilizan lenguaje incluyente

M Discrimina a un grupo por su género B

Area Metropolitana de Guadalajara
N=3,511 piezas informativas
Regionales

N=1,955 piezas informativas

M Discrimina a un grupo por discapacidad
Discrimina a un grupo por su raza

M Discrimina a un grupo por su preferencia sexual o VIH

Figura No. 24 Porcentaje de piezas que hacen uso de lenguaje incluyente en medios del
AMG y regionales

derechos de las comunidades mencionadas, dado el alcance

masivo de sus publicaciones.

Otro rasgo observado durante el monitoreo fue el uso
de lenguaje masculino genérico, es decir, cuando se habla
en masculino de un grupo de personas aun cuando ya se ha
advertido que incluye a mujeres. Conforme avanzd el monitoreo
parecié disminuir la frecuencia de este tipo de redaccion vy, al
final, se observa que, de 5,466 piezas informativas, 92% hicieron
uso de un lenguaje incluyente o no sexista; eso significa 8% del
conjunto, o sea 426 piezas, incurrieron de uno u otro modo en el

lenguaje masculino genérico.

Aunque, por sus caracteristicas, el monitoreo no puede
reflejar las implicaciones de un caso en particular, es digno
de ser mencionado en relacion con las categorias en que los
medios pueden reflejar la presencia de mujeres. El semanario

de Chapala Pagina que si se lee llevd a cabo una serie de
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Hm No utizan el masculino genérico

B Si utilizan el masculino genérico N= 5,466 piezas

Figura No. 25 Porcentaje de piezas que hacen uso del masculino genérico

entrevistas a las esposas de los candidatos a la presidencia
municipal; al anunciar el ejercicio, el medio advirtié que pediria
a los candidatos decidir si sus esposas participarian; si habia
candidatas en la contienda (cinco de 13 aspirantes lo fueron), se
les invitaria a proponer a otra persona (es decir, N0 se propuso
en principio entrevistar a su pareja, en caso de gque tuvieran una

y que fuera vardn) para participar en las entrevistas.

Si bien el objetivo del ejercicio era ofrecer a los lectores una
forma diferente de conocer a cada aspirante a la presidencia
municipal, el planteamiento puede implicar que a las mujeres

involucradas se les limita al rol de acompanantes de un varon.

Candidatas y candidatos en las piezas informativas

Durante el monitoreo fueron identificadas 9,856 menciones a
candidatas y candidatos; dos de cada tres menciones fueron
para varones. Esta relacion fue constante a lo largo de los
diferentes periodos de observacion y reveld una persistente

inequidad en la cobertura de los medios.

Esa inequidad se mostré mas pronunciada en el caso de
las menciones a aspirantes de Morena: 84% de ellas fueron para
varones; siguio la cobertura a candidaturas independientes, con

83% de menciones para varones.
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En comparacion, las menciones para aspirantes del Partido
Revolucionario Institucional (PRI) mostraron una relacion mas

equilibrada: 385 alusiones a varones por 383 de mujeres.

Otra tendencia confirmada al finalizar el monitoreo fue que

la inequidad en la cobertura para candidatas y candidatos fue

mayor en el caso de campanfas de aspirantes a municipes (70%
# Mujeres N= 9,856 menciones

® Hombres para varones) que en las de diputaciones locales (54% para

Figura No. 26 Porcentaje de menciones a candidatas y candidatos
varones).

1,609

1935

216198 147

50 67 73 M7, 49 5
- L e B B B = o, 2
2P~ , :
B Mujeres N=9856 menciones B Mujeres N=8,172 menciones
B Hombres B Hombres
Figura No. 27 Namero de menciones de candidatas y candidatos por partido politico Figura No. 28 Numero de menciones de candidatas y candidatos a municipe por partido

politico
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Ho— @@ PO F=2Q PR —

N=1,684 menciones

B Mujeres

B Hombres

Figura No. 29 Nimero de menciones de candidatas y candidatos a diputaciones por
partido politico

La cobertura en el caso de las campafas rumbo al
Congreso de Jalisco ofrecid contrastes aun mas pronunciados,
aunque persiste la tendencia de hablar de muy pocas candidatas
independientes en comparacion con los varones (91% contra
9% de menciones a mujeres). En este grupo solamente, MC
es el partido con mayor proporcion de menciones a varones
(68% contra 32% de mujeres), pero la cobertura a aspirantes

de varios otros partidos incluyd una proporcion mucho mayor

de candidatas; por ejemplo, en cuanto a Futuro, 76% de las

menciones fueron para mujeres.

El monitoreo observo rasgos especificos de las menciones
a candidatas y candidatos. Se detectd, por ejemplo, que
hubo pocos casos (215 0 2%) en los que se hiciera énfasis
O se subrayara de forma explicita el género de la persona;
sin embargo, esa proporcion fue mucho mayor al hablar de
candidatas (5%) que de candidatos (0.6%) y, de hecho, aunque
el conjunto de menciones totales a mujeres fue, como se dijo,
apenas un tercio de las menciones para varones, las piezas en
que se subrayo el género de las aspirantes fueron 174, contra 41

de las alusivas a varones.

Menos dispares fueron otras dos observaciones: la
proporcion de piezas en que se mencionara la apariencia fisica,
la vestimenta o la edad de las personas: 2% tanto al hablar de

varones como de muijeres; y la de piezas que subrayan rasgos
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100%

» de personalidad o de caracter de la persona: 8% tanto al hablar

» de candidatos como de candidatas.

40%

Un rasgo mas implico observar si las piezas periodisticas

20%

sefnalaban de forma explicita las posibilidades de ganar de una

0%

Mujeres Hombres )
persona: 8% entre las alusivas a varones, por 6% entre las que
Mujeres L. .
N=3,268 menciones se refirieron a mujeres.
B Se hace énfasis en el género Hombres

B No se hace énfasis en el género N=6,588 menciones

N= 9,856 menciones

Figura No. 30 Porcentaje de piezas en las que se hace énfasis en condicién de género en
candidatas y candidatos

2% 2%
100%
100%
80%
80%
60%
60%
40%
40%

20%
20%

0%
Mujeres Hombres W Mujeres Hombres
Mujeres Mujeres
N=3,268 menciones N—g 268 menciones
¥ Refieren a atributos fisicos Hombres ) B Refieren a atributos de personalidad Hombres
N=6,588 menciones P

B No refieren a atributos fisicos N=6,588 menciones

. B No refieren a atributos de personalidad
N=9,856 menciones N= 9,856 menciones

Figura No. 31 Porcentaje de piezas en las que se refieren a atributos fisicos de Figura No. 32 Porcent.(ajje de piezas en las que se refieren a atributoss de personalidad
candidatas y candidatos de candidatas y candidatos
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100%

6% _ %

80%

60%

40%

20%

0%
Mujeres . Hombres
Mujeres

N=3,268 menciones
Hombres
N=6,588 menciones

N= 9,856 menciones
B Simenciona explicitamente posible triunfo en la elecciéon

B No menciona explicitamente posible triunfo en la eleccion

Figura No. 33 Porcentaje de piezas en las que se refieren a la posibilidad de triunfo en
las candidatas y los candidatos

100%
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0%
Mujeres Hombres

Mujeres
N=3,268 menciones

B Sirefieren propuestas Hombres

N=6,588 menciones
M No refieren propuestas

N= 9,856 menciones

Figura No. 34 Porcentaje de piezas en las que se mencionan propuestas de las
candidatas y los candidatos

Se observo también en qué proporcion se mencionaban
propuestas de campana: al hablar de candidatas esto ocurrio
en 24% de los casos, por 27% de las menciones a candidatos
varones.

Hubo 2,547 casos en que se registraron propuestas de
campana de candidatas y candidatos. Los cinco temas mas
frecuentes en esa lista fueron Seguridad, Obras publicas,
Economia, Servicios publicos y asuntos de Género. Sin
embargo, llama la atencion que la categoria Género fue la octava
al revisar las alusiones a candidatos varones, pero la segunda en

importancia entre las menciones de candidatas.

Por ultimo, el monitoreo procurd observar la presencia
de estereotipos de género en relacion con la participacion de
mujeres candidatas; la intencion fue detectar menciones que
produjeran efectos como los siguientes: que se identificara a las
mujeres como personas vinculadas a roles de trabajo domeéstico;

que se diera mas peso a su vestimenta o a rasgos fisicos que a
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, H M Total se producen en las coberturas mediaticas. De 3,268 menciones,
Seguridad 349 108 457
Obras publicas 224 78 302 . i i .
Economia 176 65 241 3,216, es decir 98.4%, carecieron de estereotipos de género
Servicios publicos 167 66 233
Género 69 99 168 . . . e o
Medio ambiente 10 51 161 como los sefalados; los 52 casos en que si se identificé uno de
Salud / manejo de la pandemia 94 52 146
Educneon i el LEY estos problemas se concentraron, sobre todo, en casos en que
ubsidios 64 37 101
Actividades productivas 68 22 90
Participadion cludadana 61 = 43 se minimizan las capacidades y los logros de las candidatas, o
Politica interna 47 19 66
Movilidad urbana 40 26 66 _ L, . .,
Corrupcion 52 9 61 en gque se les sefala en una posicion de subordinacion respecto
Cultura 37 18 55
Empleo 27 25 52 z
Empresas 24 7 31 de un varon.
Impuestos 28 2 30
Transparencia 19 6 25
Reforma politica 1 9 20
Violencia 10 8 18
Feaflleyia 5 3 9 Menciones de esta naturaleza se hicieron eco de
Fiscalizaciéon 3 4 7
Indigenas 1 0 1 . . ~ L,
particularidades de las campafias pero subrayaron la condicion
Total 1,777 770 2,547
Tabla No. 3 Temas de propuestas desglosadas por género de aspirantes de mujeres de las candidatas mencionadas con sefialamientos

como “Es una mujer que nunca habia participado en la politica,
SuUs acciones, trayectoria o propuestas, y que se les colocara en

ni ha desempefado un cargo publico” o “Lo cierto es que de
situacion de subordinacion ante varones, entre otras.

manera inesperada la eleccion de Puerto Vallarta se quedo en

manos de las mujeres”, pero también al establecer, por ejemplo
A lo largo del monitoreo hubo, de hecho, algunos periodos
en el caso de este mismo municipio, que una candidata habia
de observacion en gue no se registraron casos de este tipo.
asumido tal posicion por “descarte” ante un “mejor” candidato
Sin embargo, el conteo final revela que, si bien son pocos en
varon.
ndmero, es importante reflexionar sobre el tipo de discursos que
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Sin embargo, también hubo casos en que se describid
a una candidata por un rol doméstico (“Ella es comerciante
y ama de casa”) o0 en que se minimizaron sus capacidades
por su trayectoria (“La joven que ha tenido éxito por su canal
de YouTube, pero que no tiene ninguna experiencia en el
Gobierno o en la politica”). Otras menciones, siendo generales,
establecian calificaciones sobre mujeres en general, como: “Hay
que reconocer que todavia hay jovenes mujeres a las que no les

importa ensuciarse en la calle”.

|
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VI.- Cobertura y tratamiento a candidatas y candidatos indigenas

El ejercicio de monitoreo procur¢ identificar piezas informativas que hicieran alusion directa a la condicion indigena
de candidatas o candidatos participantes en el proceso electoral; de 9,856 menciones a candidatas y candidatos

durante el monitoreo, ni una sola cupo dentro de esta categoria.

La tendencia quedo ratificada por el segundo indicador monitoreado: la referencia explicita a personas que
fueran aspirantes a cargos de eleccion popular en municipios con presencia relevante de poblacion indigena,
como Mezquitic, Bolafios o Cuautitlan de Garcia Barragan. Durante todo el monitoreo solo fueron detectadas tres
menciones de este tipo: una, para la candidata Evangelina Pérez Villarreal (MC), quien busco la reeleccion como
alcaldesa de San Martin de Bolafos; y dos para candidatos a alcalde de Mezquitic: una para César Rolando de la

Torre Martinez (PAN) y la otra, para Hugo Madera Lépez (PRI).
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VIl.- Cobertura y tratamiento a candidatas y candidatos a municipes

Durante el monitoreo fueron identificadas 8,172 menciones a candidatas y candidatos a municipe. A lo largo de

las nueve semanas de observacion
fue evidente que los medios de
comunicacion favorecieron a un grupo
de personas con el alto numero de
menciones; las 10 personas que
aparecieron con mas frecuencia variaron
muy poco a lo largo del monitoreo vy la
suma de sus menciones ratifica esas
tendencias: todas fueron contendientes
por los municipios de Guadalajara,
Zapopan y Puerto Vallarta; tres fueron
representantes de MC vy tres mas, de
Morena; vy, finalmente, solo dos mujeres

aparecieron en este grupo.

OO0 ®

(]

Carlos Lomeli Bolafio
Juan José Frangie Saade

O Guadalajara
O Zapopan
[ Puerto Vallarta

JesUs Pablo Lemus Navarro
Maria Guadalupe Guerrero Carvajal
José Pedro Kumamoto Aguilar
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Esta cobertura es otro dato que documenta la tendencia de los medios a la concentracion de la informacion
que publican, pues implica otorgar una atencion mayoritaria a unos pocos actores entre miles. Ese grupo de 10
personas acumuld 61% de las menciones totales contadas durante el monitoreo y, ademas, los dos candidatos mas
mencionados fueron los Unicos que pasaron de 7% de representacion: los aspirantes a alcalde de Guadalajara por

MC y Morena.

Aungue es importante observar que, durante el monitoreo, los medios mencionaron al menos una vez a
aspirantes de 89 de los 125 municipios de Jalisco, también es notorio que las alusiones a aspirantes de Guadalajara,

Zapopan y Puerto Vallarta representaron 56% del total.

Tratamiento a candidatas y candidatos
En relacion con el mismo grupo de 10 candidatas y candidatos a municipes con mas menciones, el tratamiento

identificado en las piezas informativas fue neutral en 68% de los casos, por 13% negativo y 19% positivo.

Esos datos, sin embargo, incluyeron un caso de tendencia especifica: el tratamiento editorial para la candidata
y dos candidatos a la presidencia municipal de Puerto Vallarta que, durante casi la totalidad del monitoreo,
aparecieron en el grupo de las 10 personas con mas menciones y fueron los mas favorecidos por los medios de

comunicacion; para cada una de estas personas, mas de la mitad de las menciones fueron positivas.
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504

109 105

Juan José Frangie Saade O %
Maria Guadalupe Guerrero Carvajal 0 I

Luis Alberto Michel Rodriguez @

Luis Ernesto Munguia Gonzalez @

O Guadalajara
O Zapopan
[ Puerto Vallarta

Alberto Uribe Camacho

m Positivo

JesUs Pablo Lemus Navarro 0
Carlos Lomeli Bolanos e
José Pedro Kumamoto Aguilar @ ﬁ

Itzcoatl Tonatiuh Bravo Padilla @

B Negativo
B Neutral

- |
Sofia Berenice Garcia Mosqueda @

N= 8,172 menciones

Figura No. 36 Tratamiento a aspirantes a municipes con mas menciones
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En contraste, para las otras siete personas de ese grupo
el tratamiento editorial fue neutral en por o menos 71% de los

Casos.

En 25% de las piezas sefialadas los medios mencionaron
propuestas presentadas por aspirantes a municipes; Seguridad,

Obras publicas, Servicios publicos, Economia y Medio ambiente

Seguridad 392
~ Obras publicas 261
fueron los temas mas frecuentes. Servicios piblicos 20
Economia 203
Medio ambiente 127
Género 123
Salud / manejo de la pandemia 105
Educacion s 98
Subsidios | m— 82
Actividades productivas | mmmmmmm 72
Participacion ciudadana 62
Corrupcion 52
Cultura | s 50
Politica interna | mmmm 49
Movilidad urbana 48
Empleo 36
Impuestos 28
Transparencia 24
Empresas 24
Violencia 13
Tecnologia 7
Reforma politica 7
Fiscalizacion 2
Indigenas 1
Combate a delincuencia organizada 1

m Si hacen propuestas N= 8,172 menciones

B No hacen propuestas N= 2,071 menciones
Figura No. 37 Porcentaje de piezas que mencionan propuestas de aspirantes a . , . . .
gmunicipes J P q prop P Figura No. 318 Numero de menciones a temas de propuestas referidas en las contiendas
municipales
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Figura No. 39 Numero de menciones a aspirantes a municipes por partido por dia
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Figura No. 40 Numero de menciones a aspirantes a municipes en general por dia
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Figura No. 41 Nimero de menciones de propuestas de aspirantes a municipes por dia
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Guadalajara

La concentracion de la cobertura queda subrayada al revisar la atencion dedicada a los grupos de aspirantes
de cada uno de los municipios mas mencionados. En el caso de Guadalajara, los dos candidatos que mas
aparecieron acumularon 63% de las menciones entre 14 personas registradas como contendientes por la alcaldia;

en contraste, el tercer candidato con

1713

mas menciones apenas llegd a 6.5%

de la cobertura. Hubo una candidata

a la cual los medios solo mencionaron

una vez durante las nueve semanas

de campafa: Yomara Paola Gonzalez

Lemus, del Partido del Trabajo (PT).

ey . om ¢
~HBPRE I 2OQH - D
o 8 T 1] o N 2 o 3 (1] _tl') N o (0]
. E 2 = 3 £ = = £ = I ° 2 S g
Para el grupo de 14 aspirantes a la 5 ¢ & &z ®§ T & § & 5 = 5 § s
=z o o g ﬂ = ) =z 0 z Y] m ° N
i i ; 3 3 @ = N [ o 2 [ 3 El ° %) %
alcaldia de Guadalajara, el tratamiento £ E & 8 £ g g8 % & 2 &K & 8 ¥
i 3 s § & © ¢ 8§ = & > 4 7 g
. . o ] 2 S _g S i ° = (r_r; % ° E ﬁ
editorial fue neutral en 77% de los s T &5 8 s § £ @& 3 2 2 E e S
¢ 8§ & & 2 £ g ©w 2 g g £ 2 8
1) = L w k) << © c o o =
. . T © [ w = w a o
casos, por 14% negativo y 9% positivo. 8 g 2 ¢ - 2 g
. . . L)
Los dos candidatos mas mencionados 5
fueron también los que tuvieron mayor N= 2,039 menciones

L, . . . Figura No. 42 Numero de menciones a aspirantes a la alcaldia de Guadalajara
proporcion de menciones de tipo negativo.
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Figura No. 43 Tratamiento a aspirantes a la alcaldia de Guadalajara Tabla No. 4 Temas mas relevantes por aspirante a la alcaldia de Guadalajara
Entre las 2,039 menciones a aspirantes a la alcaldia de Zapopan
Guadalajara, 628 incluyeron propuestas de campafia de 13 de En el caso de Zapopan también fue evidente la concentracion
las 14 personas del grupo (la excepcion fue Gonzélez Lemus). de la cobertura: tres candidatos, entre las 13 personas
Seguridad, Obras publicas, Economia, Servicios publicos y registradas para esta contienda municipal, acumularon 70% de
Movilidad urbana fueron los temas mas frecuentes. las menciones.

|
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El tratamiento editorial a las candidatas y los candidatos

parecio equilibrado, con 84% de menciones de tipo neutral,

pero, como ocurrié en Guadalajara, los candidatos con

mas apariciones fueron, también, los que merecieron mayor

proporcion de tratamiento editorial negativo.

£

Entre las 1,401 menciones a aspirantes a la alcaldia

de Zapopan, 481 incluyeron propuestas del candidato o la

Salvador Cosio Gaona @

Maria Gémez Rueda T

Omar Antonio Borboa B 3
mar Antonio Borboa bBecerra @/‘
=5

Leopoldo Leal Leén HE

Ramén Reyes Garcia @
4
3

Alberto Uribe Camacho
José Alberto Martinez Hernandez

Juan José Frangie Saade
Dulce Sarahi Cortés Vite
Ana Julia Medina Ifiguez

candidata, sobre todo de Seguridad, Economia, Obras publicas,

José Pedro Kumamoto Aguilar g
Vanessa Pérez Rubi Rodriguez M

Francisco Javier Velasco Macias '#

Medio ambiente y Servicios publicos; en este caso se incluyd por

N= 1,401 menciones

: . . . . lo menos una vez a cada una de las 13 personas contendientes.
Figura No. 44 Numero de menciones a aspirantes a la alcaldia de Zapopan
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Figura No. 45 Tratamiento a aspirantes a la alcaldia de Zapopan Tabla No. 5 Temas mas relevantes por aspirante a la alcandia de Zapopan
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Puerto Vallarta

Puerto Vallarta fue el tercer municipio mas mencionado cuando

los medios informaron sobre aspirantes a municipes, con

875 apariciones de las 11 personas que compitieron por la

s K
presidencia municipal. Como ya se dijo, en este caso destacan Ve @ H M@ E P X
tres aspirantes a los que favorecio la cobertura: acumularon 77% g g 8 £ J 3 & T & § 8
° & © 2 M > o @ p o
s 3 5 : § § & Z T &5 ¢
de las menciones. De hecho, la candidata mas mencionada s g 2 & £ & E B E F o
g g s s =z %5 ¢ 3 = 2 ¢
i s 3 &8 T 8 § ¢ 2 5 =z <
merecid 37% del total. g = £ & % & 5 2 2 ¢
3 o o ] g = & 4
322 (:D:o - 3 = [ & "'E’
2 £
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Figura No. 47 Tratamiento a aspirantes a la alcaldia de Puerto Vallarta
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N= 875 menciones
Figura No. 46 Numero de menciones a aspirantes a la alcaldia de Puerto Vallarta
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Ademas, durante el monitoreo solo se registraron £
propuestas de campana de cinco aspirantes, principalmente £ L8 . g
5 o :'g E ~§ £ |
Bl . i i g 22 3 £ 8 Z
sobre Obras publicas, temas de Género, Subsidios, Actividades 5833 8L B
. . . Maria Guadalupe G Carvajal |
productivas y Economia. Al revisar estos casos destaca que e i
Luis Ernesto Munguia Gonzalez @ 12 6 9 9 7 2 64
incluso aqui se favorecio a la candidata mas mencionada, pues Luis Alberto Michel Rodriguez ==~ 5 3 1 5 2 34 50
Gloria Idalia Gonzalez de Le6n ‘l‘:j‘ 0 0 0 0 0 o0 0
| (o)
se registraron propuestas suyas en 55% de los casos. Paola Azeneth Topete Villaiazo () 0 0 0 o o o .
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N= 285 menciones
Tabla No. 6 Temas mas relevantes por aspirante a la alcandia de Puerto Vallarta
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VIII. Cobertura y tratamiento a candidatas y candidatos a diputaciones locales

El monitoreo permitié identificar 1,684 menciones a candidatas y/o candidatos a diputaciones locales. A lo

largo de este ejercicio se registraron apariciones de aspirantes de cada uno de los 20 distritos electorales de Jalisco

y, en menor cantidad, de aspirantes
por la via de representacion

proporcional; los distritos 5 (Puerto

Vallarta) y 19 (Ciudad Guzman)

fueron los méas mencionados por

amplia diferencia: acumularon 15%

y 13% de las menciones, mientras

que el tercer distrito en la lista, el

4 M e o 2 m;

1111 :
9 (Guadalajara), llegd a 7% de las I I [l
: . 2 2 2 2 5 2 o2 2 5 o © 2 9% ©° 2 2 5 =
menciones. El distrito 15 (La Barca), t 2t 2ttt 2zt £ Lz £ 2 gt £ 8
2 § @2 g @2 B g 0 F B F F 5 L2 B B ¥ o5 2 B E
o 6 3 @ g e 50 80606 53808 °2 a8 8 a o g g
con 2% de apariciones, fue el menos S
o

mencionado.

N= 1,684 menciones

Figura No. 48 Numero de menciones a aspirantes a diputaciones locales por distrito
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N=552 menciones

Figura No. 49 Cobertura a aspirantes a diputaciones locales con mas menciones por dia
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Figura No. 50 Ndmero de menciones a aspirantes a diputaciones locales por dia
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El monitoreo midié quiénes eran las personas mas mencionadas a lo largo de las campanas y desde el
primer periodo de observacion quedo claro que los medios favorecian la cobertura de un candidato, no solo por el

numero de menciones sino por

el tratamiento editorial positivo: 204

Arturo Davalos Pefna, aspirante

en el distrito 5 por MC (y alcalde

con licencia de Puerto Vallarta),

que aparecio 204 veces y, por

lo tanto, merecid 12% de las

menciones. En 56% de los @ @@ Cl:D

F
~
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~

~®0008

e fed = o o g [ Qo (3] c o ]
. . ] R > < = e s = = o] @ =) el
casos, los medios le ofrecieron g ¢ = ¢ =& & §F § B ® § 2 =¥
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tratamiento positivo, por 39% 2 = £ = » 2 £ = 5 g g . B
a 3 2 @ 3 E £ ® S =& 3
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N= 1,684 menciones

Figura No. 51 NUmero de menciones a aspirantes a diputaciones locales (13 mas mencionados)
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La presencia de este candidato es tal que la segunda persona mas mencionada, el candidato de MC por el

distrito 19, Higinio del Toro Pérez, tuvo solo la tercera parte de apariciones en comparacion.

El grupo de aspirantes a diputaciones con mas menciones esta integrado por 13 personas, pues varias de

ellas tuvieron el mismo numero de
apariciones; ocho de ellas fueron
mujeres; ademas, seis personas
de este grupo fueron militantes del

mismo partido, MC.

El tratamiento editorial a este
conjunto de 13 aspirantes fue neutral
en 62% de los casos, 32% positivo y

6%, negativo.

En 28% de los casos se
registraron propuestas de candidatas
y candidatos, sobre todo en asuntos
de Seguridad, Género, Obras
publicas, Salud y manejo de la

pandemia y Economia.
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Figura No. 52 Tratamiento a aspirantes a diputaciones locales (13 mas mencionados)
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Figura No. 53 Ndmero de menciones de propuestas de aspirantes a diputaciones locales por dia
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Distrito 5

A causa de la cobertura al candidato Davalos Pena, el distrito
5, con sede en Puerto Vallarta, fue el méas frecuente en este
monitoreo. En este distrito se registraron 13 personas como

aspirantes a la curul, pero el sefialado acumulé 82% de las

menciones y, de hecho, de dos candidatas no se habld durante

B Si hacen propuestas N= 1,684 menciones
B No hacen propuestas

_ . _ _ _ _ todo el periodo de campanas.
Figura No. 54 Porcentaje de menciones en la que aspirantes a diputaciones locales
hacen propuestas

Seguridad 65 204
Género 45
Obras publicas 41
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Economia 38
Medio ambiente 34
Educacion 32
Servicios Publicos 29 "
Subsidios 19 10 2 2 2 2 2 2 0 0
Actividades productivas 18 L —— —
Movilidad urbana 18 W) (e @ H e (B) P =2 @ \ % @
Politica interna 17 -
Empleo 16 *g % % 8 § s ',g, § 5 § -] E 5
- - o ~ a [ < £ i () Iy D £ ‘@ c
Participacion ciudadana = 14 a S y I £ 5 s <« s 5 > £ €
Reforma politica 13 3 © £ 5 03 & ; £ 8 % ; E 5
Corrupcion 9 éﬂ § § £ E £ § T 3 £ % § g
Empresas 7 S 8 § & g § &8 2 2 & g 3 s
£ = -3 £ ° w 3 [} © i} 2
Cultura 5 < 3 5 § © ¢ =z £ £ 2 3 3 S8
Fiscalizacion 5 § & 2 2 5 g 8 & 8B & 5 3§
Violencia 5 w g 5 2 3 8 &8 § 2 8 £
e il @ © © © 2 o
Impuestos 2 @ g 3 s 5 < £
Tecnologia 2 S 2 8
. (=
Transparencia i 1 < N= 248 menciones
N= 476 menciones Figura No. 56 Numero de menciones a aspirantes a la diputacion local del Distrito 5

Figura No. 55 Nudmero de menciones a temas de propuestas referidas por aspirantes a

diputaciones locales
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Figura No. 57 Tratamiento a aspirantes a diputaciones locales por el distrto 5 N=75 menciones

Tabla No.7 Temas mas relevantes por aspirante a diputacion local por el distrto 5

Como ya se dijo, el tratamiento de los medios al candidato
mas sefalado fue positivo en 56% de los casos; para el resto de
las personas mencionadas fue, en su mayoria, neutral. Ademas,
las piezas periodisticas dieron cuenta 75 veces de propuestas

de campana; en 74 casos se refirieron al mismo aspirante.
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Distrito 19

El distrito 19, con sede en Ciudad Guzman, merecid 201

menciones en este ejercicio. En este caso la cobertura se
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neutrales vy, al revisar a cada persona, ninguna obtuvo menos de =
57% de tratamiento de este tipo. Sin embargo, las menciones N= 201 menciones

. Figura No. 58 Numero de menciones a aspirantes a la diputacién local del Distrito 19
positivas llegaron a 28% para todo el grupo, sobre todo porgue

los dos candidatos mas presentes tuvieron 32% y 39% de Los medios solo registraron propuestas de campana de
menciones de esta naturaleza. cinco aspirantes a la curul por el distrito 19, pero sobre todo de
los mismos dos candidatos mas mencionados. Los temas mas
frecuentes fueron Servicios publicos, Educacion, Politica interna,

Subsidios y Género.
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Distrito 9 Sin embargo, en este caso los medios ofrecieron un

Hubo 112 menciones para aspirantes de este distrito con tratamiento editorial marcadamente neutral: 89% de las
cabecera en Guadalajara y se hablé de las 14 personas con menciones conjuntas fueron de este tipo. Y, ademas, se registro
registro; sin embargo, la cobertura se volco en 44% de los casos al menos una propuesta de cada candidata y candidato, sobre
a favor de la aspirante del partido Hagamos; su mas cercana todo en temas de Género, Medio ambiente, Seguridad, Empleo
seguidora, del partido MC, llegd apenas a 10% de apariciones. y Economia.

39

49

7
. 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 3 4 4 2
T

H B B s B B BN EE . _ 1 11 1. 1 1 .
) o =N . ~ -
H@Q@®BOP D=2 H®WQ@Q®POPH ==&
3 N bt N © [0 N © ] (=] o [ ] © o — —
e £ £ 8 F g g £t =f £ 37 g =2 5 s p ¢ § & § ®8 g £ g 8 ¢ & T
o = 5 o> = c S @ © o H 1< = i = = > [7) P = = E = © c = 2
0w £ o 2 E @ O o > = c S S @ S o = = S © o © = I e C
I} ) = > E] z N ] i} a N 5| o) £ T E g Q2 N ® B o 2 5]
2 € 4 5§ & ¢ j s g =z uw o u G 3 £ e & £ 2 o2 5 £ g 2 4 5 ¥ 8

> c c N w© g c © < N o £ = o = w W o N © o 2
0 R ¢ o 2 = I 2 g s =2 = 5 S N ol o £ g < © 5 E ® =
@ =] £ c ic e T H o a = 3 = 0 g O [} R=2 o ‘£ N © = o N = =
2 o = = c = o =
g = 3 5 % 5 2 § 2 3 £ =2 % 8 s ¢ § £ § ¢ 2 &8 5 35 8 o 3 %

o« o © = o ® s Y = Jis o g = 2 3 15} ] ® it} o s £
s 3 = T t 5 % 3 % & £ g2 9§ ¢ S 2 = =2 2 £ & 3 3 & 2 & FT P
P c T 2 = c c L] £ < 2 ] ] < ] EJ = =4 2 m k-]
= ":; © 3 g S - = << 2 < o S < L £ ® o g T £ S 3 E < © c
o .o c <] = o < 4] a ] kn B © 2 2 < = a = Il Y .o,
5 9 @ N ) o g = ] = = = ‘G £ [ = 2 O] L] = (i} )
= = o [ @ 3 E=] ) N 7] 0 T 2
2 § 5 & ¢ £ 8 2 & P 3 5 & g &2 2 § - = =
p o © 8 K] b X - © © T ] b o g
= & £ w o © h 8 K] 2
[} = 0 P © £ w L
b3 = S @ 2 = 5 @
b4 L b4 L

N= 112 menciones N= 112 menciones
Figura No. 60 NUmero de menciones a aspirantes a la diputacion local del Distrito 9 Figura No. 61 Tratamiento a aspirantes a diputaciones locales por el distrto ¢

|
INFORME FINAL : 4 de abril al 7 de junio 2021



MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021

_

Mara Nadiezhda Robles Villasefor
Leticia Fabiola Cuan Ramirez
Maria Fernanda Guzman Esquivel
Carlos Alberto Zihiga Aguilera
Elanie Margaret Torres Fuentes
Norma Elizabeth Martinez Enriquez
Oscar Arturo Herrera Estrada
Miguel Angel Nava Amezquita
Daniel Esparza Vizcarra

Cesar Hugo Martinez NUfez
Jesus Israel Diaz Navarro

Angela Gémez Ponce

Mara Belinda Valle Zufiga

Yessicka Alejandra Castillo Madrigal

I

1082

morena

_.’#

Género

w

Empleo

Seguridad

o

i)

S
o 2 B
E © g B
S 9o g
&3 & B
w = O ]
2 0 8 14

0 0 1 3
0 1 0 3
1 2 0 3
o 0 o 2
0o 0 1 2
0 1 0 3
1 0 1 2
o 0 2 2
o 0 2 2
0o 0 2 2
o 0 2 2
o 0 2 2
0 0 1 1

N= 43 menciones

Tabla No.9 Temas mas relevantes por aspirante a diputacion local por el distrto 9
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IX. Encuestas

El monitoreo también vigild la publicacion de piezas periodisticas que ofrecieran informaciéon sobre preferencias
electorales a través de encuestas. Durante las nueve semanas de observacion se registraron 214 publicaciones de
este tipo, que aparecieron en 22 de los 26 medios del monitoreo; cuatro medios sumaron 54% de las publicaciones.

En general, la informacion relativa a encuestas representd 5% de las piezas que se refirieron a la cobertura electoral.

Sin embargo, el rasgo mas
destacado de la informacion relativa a
encuestas fue la opacidad en relacion
con el origen de cada uno de esos
ejercicios. A lo largo del monitoreo,
fue frecuente que las publicaciones
carecieran de informacioéon suficiente

para que los lectores identificaran quién

produjo las encuestas (solo 53% de las
N=2"078,473.685 cm2
piezas incluyeron estos datos) 0 quién B Espacio dedicado a proceso electoral en general
B Espacio dedicado a encuestas
las financid (solo nueve piezas dieron
Figura No. 62 Espacio dedicado a encuestas

estos datos, es decir, 4%); los detalles de
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Figura No. 63 Distribucion de piezas con encuestas por publicacion

cada vitrina metodolégica fueron, también, poco frecuentes:
65% de las piezas no dio ninguno, 28% incluyd informacion

parcial y solo 7% ofrecio la vitrina completa.

Por otro lado, resultd que 90% de las piezas acerca de

encuestas se refirieron a contiendas por alcaldias y solo 3%,
B Siinforma sobre quién financia la encuesta

. . . . o .
a contiendas por deUtaCIOneS Iocales, el 7% restante dio B No informa sobre quién financia la encuesta N=214 piezas con encuestas

informacion sobre distintos tipos de campanas. Figura No. 65 Porcentaje de piezas que informan sobre quién financia la encuesta
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100%
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80%
Tabla No. 10 Distribucion de encuestas por partido, por posicién en intencion de voto

60%

40% Finalmente, de esta observacion puede senalarse que

- el partido MC aparecié como primer lugar en las intenciones
0

de voto en 58% de los casos y en 20% como segundo lugar;

0%
Morena, por su parte, fue mencionado en el primer lugar en 28%

4 de los casos y en 37% como segundo lugar.
B Municipes .
N= 214 piezas con encuestas

B Diputaciones locales

B Mixta

Figura No. 67 Porcentaje de piezas que reportan encuestas por tipo de contienda
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X.- Conclusiones

A lo largo de los 64 dias de monitoreo de las campafnas electorales en el Proceso Electoral de Jalisco 2021,
este ejercicio observo una serie de indicadores relativos a la cobertura que hicieron 26 medios de comunicacion
impresos y confirmoé tendencias hacia la concentracion de la informaciéon en algunos actores, temas y formatos, que

se resumen en este informe final.

Dos terceras partes de las 5,466 piezas periodisticas identificadas fueron publicadas en medios que se editan
desde el Area Metropolitana de Guadalajara, aunque los medios producidos desde otros municipios dedicaron
a este tema mucho mas espacio (19% contra 8%) de sus ediciones. Los medios que mas piezas publicaron (El
Informador) y que mas espacio emplearon (Conciencia Publica) para la cobertura electoral son, ambos, también

de origen en la AMG.

La cobertura también mostré en forma constante preferencia de los medios por ofrecer informacion acerca
de las campanfas de aspirantes a municipes: 63% de las piezas y 61% del espacio dedicado a temas electorales
se refirieron a estas contiendas exclusivamente; en comparacion, las piezas periodisticas dedicadas solamente
a las campanas de aspirantes a diputaciones locales representaron solo 6% del total y 9% del espacio editorial
empleado. De hecho, en los medios regionales la atencion a las campanas por diputaciones apenas llego a 4% de
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La observacion también dio cuenta de los formatos y tipos de contenido mas frecuentes en la cobertura
electoral en los medios impresos. Por ejemplo, que tres cuartas partes de las publicaciones incluyeron recursos
de apoyo técnico al texto como fotografias o graficos. Pero también es posible advertir que la mayor parte de
las publicaciones fueron presentadas como piezas de géneros periodisticos informativos (78% contra 22% de
productos en géneros de opinién), principalmente notas informativas (65% del total); las publicaciones en géneros
informativos cubrieron 84% del espacio editorial medido durante este monitoreo y las notas informativas, 69% por

si solas.

El monitoreo procurd detectar la atencion que los medios de comunicacion impresos dieron al tema de
“guerra sucia” durante el periodo de campafas; 10% de las piezas identificadas aludieron a este asunto, de forma

destacada (69% de los casos) al informar sobre contiendas municipales.

Dos partidos politicos merecieron la mayor atencion de los medios de comunicacion si se considera el niumero
de menciones a todos los registrados en este proceso electoral: Movimiento Ciudadano (MC, 25%) y Movimiento
Regeneracion Nacional (Morena, 22% de las publicaciones). Ningun otro partido fue mencionado en mas de 10%

de las ocasiones.

Ademas, el tratamiento editorial, orientado a distinguir si los medios ofrecian una valoracion positiva o negativa

a los actores del proceso electoral, o bien si informaban de ellos de forma neutral, reveld una mayoria de casos de
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este ultimo tipo (69%), que sin embargo implicé contrastes precisamente con los partidos mas mencionados: MC,
por ejemplo, fue el que recibié menor tratamiento neutral (59% de las veces en que aparecio) y mas de tipo negativo
(29%), mientras que Morena fue el tercero con menor tratamiento neutral (65.5%) y tercero con mas negativo (24%

de las menciones).

Una tendencia muy clara y constante en relacion con la concentracion de la cobertura fue la atencion a
algunas pocas candidatas y, sobre todo, candidatos que aparecieron, a lo largo de todo el monitoreo, como las

personas mas mencionadas en la cobertura de los medios impresos.

Si se observa, por ejemplo, la cobertura de aspirantes a municipes, queda claro que, aunque los medios
publicaron al menos una vez informacion sobre personas que participaban en las contiendas de 89 de los 125
municipios de Jalisco, en realidad dedicaron su atencion principalmente a informar sobre candidatas y candidatos
de Guadalajara, Zapopan y Puerto Vallarta. Y aun al cubrir estas contiendas, las 10 personas con mas menciones

fueron casi siempre las mismas, sobre todo militantes de MC y Morena.

Asi, por ejemplo, en la cobertura de aspirantes a municipes de Guadalajara se dio preferencia a los candidatos
de MC y Morena, quienes al final del monitoreo aparecieron como las dos personas con mas menciones durante

todo el periodo de campanas; si se compara su presencia contra la de las otras 12 personas que contendieron
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por la alcaldia tapatia, destaca que estos dos aspirantes merecieron juntos 63% de las menciones, mientras que
la persona en tercer lugar apenas llegd a 6.5% de la cobertura; ademas, los medios registraron propuestas de
campana de solo 13 candidatas y candidatos. Por otra parte, el analisis de las menciones reveld que el grupo de
14 aspirantes a la alcaldia de Guadalajara merecio tratamiento neutral en 77% de los casos, 14% negativo y 9%
positivo; los dos candidatos mas mencionados, sin embargo, mostraron algunos de los contrastes mayores y fueron

los que tuvieron mayor porcentaje de menciones negativas.

La concentracion de la cobertura también fue evidente en el caso de la campana por la alcaldia de Zapopan:
hubo 13 aspirantes en esta contienda, pero solo tres (los de MC y Morena, pero también el candidato de Futuro)
acumularon 70% de las menciones, si bien se mencionaron propuestas de campafa, al menos una vez, de todas
las candidatas y los candidatos. Igual que en Guadalajara, el tratamiento editorial fue, en su mayoria, neutral (84%

en este caso), pero los candidatos mas mencionados fueron los que registraron mayor tratamiento negativo.

El caso de Puerto Vallarta fue particular porque no solo muestra esta misma tendencia de concentracion en
pocas personas, sino que ademas evidencia tratamiento editorial muy favorable para ellas. En la contienda por
la alcaldia de este municipio, los medios hablaron casi solamente de tres aspirantes (la candidata de MC, el de
Morena y el del Partido Verde Ecologista de México), que concentraron 77% de las menciones; solo la candidata, la
mas mencionada, merecio 37% del total. Pero, al revisar el tratamiento editorial a estas personas, destaca que los

medios hablaron de forma positiva de ellos en mas de la mitad de los casos.
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El monitoreo hizo evidente algo similar en cuanto a la cobertura de aspirantes a diputaciones locales: un solo
candidato, aspirante por MC a la curul por el distrito 5 con sede en Puerto Vallarta (y alcalde con licencia de ese
municipio), aparecié como la persona con mas menciones durante todo el monitoreo y, al final, acumulé 12% de las
publicaciones; pero, ademas, los medios le reservaron 56% de menciones con tratamiento editorial positivo. Sumas

cercano seguidor, aspirante también de MC pero por el distrito 19, llegd solo a 4% de las menciones.

De hecho, si bien se publicaron piezas acerca de aspirantes de los 20 distritos electorales de Jalisco e incluso
de candidatas y candidatos a diputaciones por la via plurinominal, la informacién sobre aspirantes de los distritos 5

y 19 sumo 27% de la cobertura; ningun otro distrito merecido mas de 7% de la atencion acumulada en el monitoreo.

La observacion permitié identificar a 13 personas como el grupo de aspirantes con mas menciones durante
las campafas; ocho de ellas fueron mujeres y, ademas, seis candidatas y candidatos fueron militantes de MC.
En general, el tratamiento editorial a este grupo de aspirantes fue neutral en 62% de los casos y en 28% de las

menciones se registraron propuestas de campana.

Al revisar a los distritos con mas menciones se subraya la preferencia por los candidatos ya mencionados.
En la informacion sobre el distrito 5, el candidato con mas apariciones acumuld 82% de las menciones entre 13

contendientes; de hecho, no hubo menciones para dos de las candidatas por este distrito.
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En el distrito 19 si se menciond al menos una vez a las 13 personas registradas como candidatas y candidatos,
pero los dos con mas apariciones acumularon 64% del total. Esos mismos candidatos merecieron una tercera parte

de menciones de tipo positivo. Por otro lado, solo se registraron propuestas de camparia de cinco personas.

El tercer distrito de cuyos aspirantes se publicaron mas piezas fue el 9, con 14 candidatas y candidatos,
todos mencionados al menos una vez. Aqui la persona méas mencionada fue la candidata a diputada por el partido
Hagamos, que acumuld 44% de las menciones, mientras que su mas cercana seguidora, la candidata de MC, solo
aparecio en 10% de la cobertura total. En el caso del distrito 9, sin embargo, el tratamiento editorial al conjunto
de aspirantes fue neutral en 89% de los casos, y se registraron propuestas de campafia de cada una de las 14

personas.

El monitoreo también evidencioé la cobertura casi nula para candidatos o candidatas de origen indigena, o
participantes en las campafias de municipios como Cuautitlan de Garcia Barragan, Mezquitic o San Martin Bolafios.
Durante todo el periodo de campanas solo hubo tres menciones a personas en estas condiciones: una para la
candidata de MC por San Martin de Bolafos, que ademas fue la alcaldesa con licencia; y dos para candidatos a

alcalde de Mezquitic: una para el aspirante del PAN y otra, para el candidato del PRI.

—ﬂ



MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

Sobre las campanas politicas del proceso electoral en Jalisco 2021
_ "

El ejercicio de monitoreo también sirvid para observar el trabajo de los medios impresos en relacion con
perspectiva de género y el primer dato destacado es que, en todo momento, las publicaciones monitoreadas

favorecieron a candidatos varones por encima de candidatas, en una relaciéon de dos tercios contra uno.

Esta inequidad se hizo evidente de otras formas ademas del niumero de menciones; por ejemplo, al observar
la cobertura a candidatas y candidatos de cada partido politico. El ejemplo mas evidente es el de la cobertura a
aspirantes de Morena, pues en 84% de los casos se hablé de candidatos varones, seguido por las menciones
a aspirantes por la via independiente (83% de menciones a varones). El caso contrario lo ilustra la cobertura a
aspirantes del PRI, en una relacion practicamente igual de menciones a varones y a mujeres. Otro dato al respecto
€s que, en la cobertura general, las propuestas de campafa aparecieron mas frecuentemente al hablar de varones

(27%) que de muijeres (24% de las menciones).

En contraste, llama la atencion que, si bien hay mayor inequidad en la cobertura de aspirantes a municipes (70%
de las menciones son para varones), casi desaparece al observar la informacion sobre aspirantes a diputaciones
locales (54% de las menciones fueron para varones); de hecho, si se revisan las menciones a aspirantes de cada
partido, en la cobertura de campanas por diputaciones hay varios casos en que se habla mas de mujeres que de

hombres, como en el caso de Futuro, en que 76% de las menciones son para candidatas.
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Otro rasgo que observd el monitoreo fue el tipo de lenguaje utilizado en relacion con las candidatas
participantes en las campanas. Asi, por ejemplo, se detectd que 92% de las menciones a mujeres hicieron uso
de un lenguaje incluyente o no sexista, lo cual significa que 8% del total de la cobertura incurrid en diferentes
modalidades de lenguaje no incluyente; uno de esos fendmenos es el uso del lenguaje masculino genérico, es

decir, cuando se habla en masculino acerca de grupos de personas gue incluyen mujeres.

Pero, ademas, el monitoreo también pretendi6é distinguir diferentes usos discriminatorios del lenguaje vy, a lo
largo de 5,466 piezas periodisticas, se detectaron 37 (0.68%) de este tipo, apenas un poco mas frecuentes en

medios del AMG que en regionales (20 contra 17 piezas).

El dltimo tema de observacion que atendié este monitoreo fue relativo a la publicacion de encuestas sobre
preferencias electorales durante las campafias. Tras dos meses fueron identificados 214 piezas periodisticas
dedicadas a estos temas, que representaron 5.2% del espacio total de la informacion dedicada al proceso electoral;
un rasgo distinto de esas publicaciones fue la opacidad respecto a los responsables de cada ejercicio; solo 53% de
las piezas explicaron a los lectores de los medios impresos quiénes produjeron cada una de las encuestas, pero
apenas 4% ofrecieron informacion sobre quiénes las financiaron y, de hecho, las nueve piezas con esta informacion

fueron, ocho, publicaciones del periddico Mural, y una mas una encargada por la organizacion patronal Coparmex.
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Esta opacidad queda subrayada si se toma en cuenta que 65% de las publicaciones no dieron ningun detalle
sobre la vitrina metodoldgica necesaria para entender las condiciones de elaboracion de cada encuesta; 28% dio

informacion y solo 7% la incluyd completa.

La publicacion de este tipo de piezas varidé en su frecuencia a lo largo del monitoreo; el cuarto periodo de
observacion, que fue el primero del monitoreo que se refirié solo a una semana de publicaciones, fue el que mas
publicaciones permiti¢ identificar, con 55; el que incluyd mas informacion sobre los responsables de producir cada
encuesta (62%) y también fue el periodo de corte en que hubo menos proporcioén de piezas sin datos de las vitrinas

metodoldgicas (55%).
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