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Precampañas Políticas 2011-2012  
Informe del 15 de Diciembre 2011 al 12 de Febrero de 2012 



•  El servicio se apega, estrictamente, a los lineamientos y especificaciones técnicas 

previstas por el  Instituto Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco 
para realizar el monitoreo cualitativo y cuantitativo en medios de comunicación. 

•  El reporte comprende los medios de Prensa y Espectaculares solicitados por el 

Instituto Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco. 

•  Dentro de este Informe ejecutivo únicamente están reflejados los medios en los 

cuales se detectó actividad electoral. 

•  La propaganda política detectada en Espectaculares se cuantifica por semana de 

exhibición. No se acumulan los Espectaculares que tienen el status “Removido”.  

CONSIDERACIONES 
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REPORTE CUANTITATIVO 

Actividad por Coalición o Partido 
Anuncios 



ANUNCIOS POR MEDIO Y PARTIDO 
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80.94% 

19.06% 

ESPECTACULARES 

PRENSA 

REPORTE EJECUTIVO DEL MONITOREO  DE MEDIOS DE COMUNICACIÓN PRECAMPAÑAS 2011-2012 



ESTIMACIÓN DE GASTOS DE ANUNCIOS  
POR PARTIDO POLÍTICO Y MEDIO 
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RESUMEN ANUNCIOS POR PARTIDO Y 
ACTOR 
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